< emarsys

An SAP Company

Ist lhre MarTech-Losung
_top oder ein Flop?

Die Zeiten sind hart, und jeder ist gefordert ... auch lhre Software.
Anhand dieser Checkliste konnen Sie Uberprifen, ob Ihre Marketinglésung innovativ,
effizient und (vor allem) rezessionssicher ist.

Ihre MarTech-Losung konsolidiert Ihre
\\ Kund*innendaten und Marketingkanale.
Sie sind in der Lage, den relativen Wert Ihrer
Kund*innen zu messen und eine effektive Segmentierung
. vorzunehmen.

Die Ergebnisse konnen Sie effektiv kommunizieren,
z.B.in Form einer Kostenanalyse, die das Verhaltnis zwischen

KOSTEN REDUZIEREN Gewinn und Kosten darstellt.

Sie kdnnen (innerhalb von Tagen, nicht Wochen)

auf das sich standig verandernde Konsumverhalten

und neue Geschaftsanforderungen reagieren.

Sie verfugen tUber sofort einsatzbereite, branchenerprobte
Taktiken, mit denen Sie kanaltbergreifende Automatisierun-
gen vornehmen kénnen.

Sie mussen Inhalte nur einmal personalisieren und
ZEIT SPAREN . . N at pel
konnen sie dann far alle Kanale wiederverwenden.

Al kann kanaltubergreifend auf einer einzigen Plattform
genutzt werden, ohne dass die IT-Abteilung daftr stark in
Anspruch genommen werden muss.

Die Al ist praxistauglich und kein mysterioses
Modephanomen.

Sie kdnnen Ihr System direkt mit Ihrem Produktkatalog
RESSOURCEN SKALIEREN verbinden und die Segmenterstellung automatisieren.

Ihr Team fuhlt sich im Umgang mit dem Tool sicher
und kann seine volle Leistung abrufen.

Integrationen mit anderen Systemen lassen sich leicht
herstellen und sind dazu geeignet, Automatisierungen
auszulosen.

Sie kdnnen schnell neue Kanale hinzufugen, ohne
dafur einen Kanalexperten einstellen oder eine spezielle

EINFUHRUNG BESCHLEUNIGEN Hotline anrufen zu massen.

3-miniitige Demo ansehen



https://emarsys.com/3-minute-demo/?utm_source=adwords&utm_medium=ppc&utm_campaign=Search_Brand_DACH_EN&utm_term=emarsys&utm_content=CjwKCAiAzKqdBhAnEiwAePEjkg9EFF21qXz7OBzD362H__kik4vPYyMpMQPVLojqe15Ws3MB6c_T6xoCXxUQAvD_BwE&kw=emarsys&cpn=15304504765&gclid=CjwKCAiAzKqdBhAnEiwAePEjkg9EFF21qXz7OBzD362H__kik4vPYyMpMQPVLojqe15Ws3MB6c_T6xoCXxUQAvD_BwE
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Emarsys hilft Marketern,
das BESTE aus sich herauszuholen

@ Mithilfe von Personalisierungs-Token und
Contentblécken mussen Sie Inhalte nur einmal

@ Mit Customer Lifecycle Management lassen

sich potenzielle Umsatzchancen in jeder Phase erstellen und kénnen sie dann fur alle lhre
des Kaufzyklus ermitteln. Kanale verwenden.

@ Sie erhalten Empfehlungen, mit welchen Wenn Sie unsere native Asset-Bibliothek mit
Taktiken sich die Rentabilitat am besten Contentblécken verwenden, kénnen Sie
steigern lasst. Inhalte fur mehrere Kampagnen mit nur einem

Klick aktualisieren.

Oye, 5x hohere Ausgaben der 2 RUNTASTIC 3 0 0 /o

Omto aktiven Kund*innen mehr Effizienz bei der Erstellung
von Kampagnen — Adidas Runtastic

&=

@ Wir sorgen daftir, dass lhre Al-gesteuerten

Marketing-Automatisierungen schnell und @ Neue Kanale wie Web, Werbeanzeigen, Push,
ohne standige Abhangigkeit von der IT SMS, Konversationskanale und Mobile Wallet
einsatzbereit sind. kénnen schneller hinzugefiigt werden.

@ Unsere tber 60 vorgefertigten Branchentakti- @ Emarsys lasst sich in lhre bestehenden
ken flihren nachweislich zu schnelleren Marketing- und Commerce-Kanéle integrieren.
Geschaftserfolgen. So sind Sie in der Lage, Kampagnen besonders

schnell zu starten.

. o mehr Umsatz O BULK , 5 o o
saumg group 2 5 /o in fiinf Wochen @ POWDERS individuelle automatisierte

Journeys, erstellt von einem
4-kopfigen Team

Emarsys live erleben: S-mintitige Demo ansehen



https://emarsys.com/3-minute-demo/?utm_source=adwords&utm_medium=ppc&utm_campaign=Search_Brand_DACH_EN&utm_term=emarsys&utm_content=CjwKCAiAzKqdBhAnEiwAePEjkg9EFF21qXz7OBzD362H__kik4vPYyMpMQPVLojqe15Ws3MB6c_T6xoCXxUQAvD_BwE&kw=emarsys&cpn=15304504765&gclid=CjwKCAiAzKqdBhAnEiwAePEjkg9EFF21qXz7OBzD362H__kik4vPYyMpMQPVLojqe15Ws3MB6c_T6xoCXxUQAvD_BwE

