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Daten und Kanéle zusammenfiihren, damit Sie tiberall aktiv
werden kénnen

Wenn lhre Daten und Kanéle miteinander verbunden sind, erhalten Sie ein ganzheitliches Bild Ihrer
Kund*innen und konnen ihnen Uberall relevante, personalisierte Erfahrungen bieten.
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Die Kund*innen mit personalisierten, s
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Always-on-Loyalitat in jeder
GréBenordnung automatisieren

Verpassen Sie keine Gelegenheit mehr zur

:::EJ@ — am ] @29 Kontaktaufnahme mit den Kund*innen. Lassen Sie
ol das von Ihrer Technologie erledigen. Verfolgen Sie
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Die Ergebnisse messen, um die Auswirkungen der
Kund*innenbindungsmafBnahmen auf den Umsatz
zu bestimmen

Contacts sibrbution Intelligence Automation
Impact

Das Ziel Ihrer loyalitatsfordernden MaBBnahmen
ist die Erhohung des CLTV und die Verbesserung
des Geschéaftsergebnisses. Wenn Sie fahig sind,
lhre Ergebnisse in Echtzeit zu ermitteln, konnen
Sie die Kampagnenleistung optimieren, sich IR M
reaktionsschnell auf Veranderungen am Markt ; : = ,u: G
einstellen und die Auswirkung des Marketings auf S T
den Umsatz nachweisen.
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Entdecken Sie, wie Marken wie PUMA, Pizza Hut, und French Connection mit
Omnichannel-Marketing ihre Kund*innenbeziehungen, Kund*innenbindung
und Umsétze steigern!

Leitfaden herunterladen »



https://emarsys.com/de/learn/white-papers/der-omnichannel-leitfaden-zu-kundinnenbindung-und-treue/

